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Oui sommes nous ?
Surface exploitée : 750 Hectares

2,

Appellations : St Em’iliﬂ ,/Stfé;ﬁ*i’il—ioh Montagne
& St Georges'St Emilion, Cotes de Bordeaux-Castillon,
Bordeaux Supérieur et Bordeaux u

Nombre d'as soaes cooperateurs 170
Nombre de jariés : 47 = ,
Chiffre d’affaire : 25 OOO O000#€
Production: . | . el
- 38 ooo 5 7 NN i '?%‘ i
-4, 500 OOO boutellies vendues par qn
Notre part de marché sur Samt Emlhon 12%



Nos atouts

e Nos certlflcatlons

o AT sy
¢ 150 9001 (Version 2008) depuis 1996
o Agri-Confiance depuis 1997

o IFS (@‘efﬂationql Food Standard) Superior Level
& BRC (Brltlsh Retail Consortlum) Grqde A

depuis 2006 —~—
o ISO. 1’:?;'5*0'1 (protectron de l’enwronnement)
depws 2011 * i | “ gl




Un égquipement technologique
umque auga.l.cm.europeen

,:.I_}_f""ﬁtramoder@iﬁihiuves de JQQ a 150 HL
Un transfert de vendan auitaire .

Une table de tri opthuiiiﬁsﬁ“’hl " |

Un chai d"élévage de 5 000 barriques de Rhail francais
Une chaine-de lavage de barrlques a haute pression

Un cuvier

Une chaine de mise en bouteille robotlsee avec systeme de
sanitation %/

Un entrepot de stochage cmnrdtlse (capaqte 7 millions de
boutellles)..

Une chaine d’ habﬂiage-da.lmuteﬂ.les rontlsee



Une démarche marketing jeune

Une gamme de 56 chateaux en Saint-Emilion et Saint-Emilion Grand Cru
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Une démarche marketing jeune

Une gamme de marques établie entre 2.10 € et 15 €
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- ROYAL | | .'Rocﬁeuscs

Roy Chatles r-€MILION

Vieen de Catien
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Une démarche marketing jeune

Une politique de commercialisation basée sur la concession de marques
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Une équipe commerciale dynamique

e Une activité.com le‘internationale
o Un directeur commercial |

— Deux responsables France, animateurs de
I'ensémble du réseau national

- Une resp’Aﬁsable Europe du Nord

— Une responsable Asie

- Un responsable pays anglo-saxons
—Une vmgtame d’ggents WA

.



Des vins de plaisir et de culture
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Des vins de plaisir et de culture
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Des vins de plaisir et de culture
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